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L’AAPQ soulage les maux des annonceurs mondiaux
Le YUL-LAB s’affiche a I'aéroport de Montréal, grace a la collaboration d’Astral Media Affichage

Montréal, le vendredi 2 octobre 2009 — C'est sous forme d'étiquettes pharmaceutiques que le YUL-
LAB, offre commerciale de montréal.ad, souhaite attirer I'attention des gestionnaires de marques
mondiales (Chief Marketing Officers - CMO) en leur proposant un reméde aux dilemmes chroniques
concernant la facon de mener leurs campagnes publicitaires.

Cette offensive promotionnelle, partiellement dévoilée par I'Association des agences de publicité du
Quebec (AAPQ) lors du lancement officiel du YUL-LAB le 25 aodt dernier, sera affichée dans plusieurs
endroits-clés aux aéroports Montréal-Trudeau et Jean-Lesage de Québec durant les mois d'octobre et
novembre prochains.

« Le message véhiculé par la campagne refléte parfaitement, et de maniere généralisée, les questions
que se posent les CMO dans ce contexte d'optimisation maximale des investissements et de révolution
médiatique. Evidemment, notre cible voyage fréquemment et 'aéroport devient donc un incontournable
pour lui faire connaitre notre laboratoire d’expérimentation. Cette campagne concorde également avec
notre prochaine mission commerciale qui aura lieu a Chicago du 18 au 20 novembre prochain »,
explique Yanik Deschénes, président-directeur général de 'AAPQ.

« Astral Media Affichage est tres fiere de contribuer a ce projet de rayonnement pour notre industrie
publicitaire. De notre point de vue, montréal.ad et son YUL-LAB sont des initiatives que nous devrions
tous saluer et encourager, puisqu’elles contribuent de fagon dynamique et concréte a la santé globale
de notre industrie et au rayonnement de notre expertise publicitaire & travers le monde », mentionne
André Allard, vice-président, ventes et marketing d'Astral Media Affichage.

Rappelons que le YUL-LAB est un laboratoire d’expérimentation publicitaire visant a aider les
annonceurs mondiaux & trouver de nouvelles combinaisons publicitaires, & moindres codts, pouvant
prédire le succes ou I'échec d'une offensive communicationnelle avant de I'exporter.

L’Association des agences de publicité du Québec

Fondée en 1988, IAAPQ est un organisme sans but lucratif qui regroupe aujourd’hui plus de 60
agences de publicité membres, lesquelles génerent plus de 80 % du chiffre d’affaires de l'industrie au
Québec. La mission de I'AAPQ est de défendre les intéréts de ses membres, d’'améliorer la qualité de la
publicité et de sensibiliser le public & Importance du réle des agences de communication marketing. A
cet égard, 'Association n’hésite pas a investir dans la promotion et le rayonnement de l'industrie au
moyen de projets mobilisateurs.
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Enfin, TAAPQ appuie la formation de la reléve ainsi que la recherche et le développement dans le but
d'accroitre le savoir et les compétences spécialisées des professionnels du milieu. Pour de plus amples
informations, visitez le www.aapg.ca.

Au sujet de montréal.ad

Premiére vitrine internationale du produit publicitaire québécois, montréal.ad est d’abord un portail de la
créativité rassemblant les réalisations et les innovations des agences de publicité d'ici. En aodt dernier,
montréal.ad a donné le coup d'envoi au YUL-LAB, offre commerciale destinée aux annonceurs
mondiaux. Pour plus d'information : www.montreal.ad.
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